












LAMPIRAN


Lampiran 1 Hasil Penilaian Skala
1. Abd. Hamid Cholili M.Psi
LEMBAR PENILAIAN UNTUK SKALA PENELITIAN
Nama Validator	: Abd. Hamid Cholili
Tanggal Penilaian	: 26-04-2022
Nama/NIM		: Billah Ahsanul Karima/18410156
Nama Pembimbing	: Agus Iqbal Hawabi, M.Psi
A. Judul Penelitian
Analisis perbandingan efektivitas iklan melalui instagram ads dan selebgram endorsment untuk meningktakan motivasi konsumen.
B. Definisi Operasional
1. Efektivitas Iklan
Efektivitas iklan adalah tingkatan baik buruknya suatu iklan yang dinilai berdasarkan tolak ukur tertentu yang digunakan untuk mengajak konsumen melakukan tindakan terhadap produk yang diiklankan. Pengukuran efektivitas iklan menggunakan EPIC Model yang terdiri dari Empathy, Persuasion, Impact dan Communications.
2. Motivasi Konsumen
Motivasi konsumen adalah dorongan atas kebutuhan dan keinginan individu yang akan diarahkan pada tujuan memperoleh rasa puas dalam hal konsumsi. Tiga indikator dari motivasi konsumen yang akan digunakan sebagai acuan dalam penelitian ini yakni kebutuhan terhadap produk, kebutuhan mencari kenyamanan dari produk, dan kebutuhan mencari kepuasan dari produk.
C. Skala - Skala Efektivitas Iklan dan Motivasi Konsumen
1. Aspek-Aspek Efektivitas Iklan
Aspek-aspek yang akan digunakan diantaranya (Bram, 2005):
a. Empathy atau empati merupakan pendapat atau rasa suka orang lain tentang suatu iklan
b. Persuasion atau persuasi yakni rasa tertarik seseorang dan keinginan mereka untuk melakukan pembelian
c. Impact atau dampak yakni mengetahui maksud iklan dengan baik dan membandingkan informasi dari produk yang diiklankan
d. Communications atau komunikasi yakni cara penyampaian informasi yang jelas dalam iklan.
2. Indikator Motivasi Konsumen
Terdapat tiga indikator motivasi konsumen menurut (Schiffman & Kanuk, 2000) yakni sebagai berikut:
a. Kebutuhan terhadap produk
Kebutuhan terhadap produk dapat diartikan sebagai semua barang atau jasa yang dibutuhkan individu guna menunjang aktivitas mereka dalam kehidupan sehari-hari.
b. Kebutuhan mencari kenyamanan dari produk
Kebutuhan mencari kenyamanan dari produk yakni segala barang atau jasa yang digunakan individu untuk mendapatkan rasa nyaman dari produk atau jasa yang telah dibelinya. 	
c. Kebutuhan mencari kepuasan dari produk
Kebutuhan mencari kepuasan adalah sebuah harapan dari para konsumen terhadap produk yang telah mereka beli sehingga mereka bisa merasakan rasa puas dan bahagia atas apa yang sudah mereka beli.
D. Petunjuk Pengisian
1. Dimohon kepada saudara/i untuk membaca dengan cermat
2. Silahkan centang pada kolom penilaian sesuai dengan pendapat saudara/i
3. Kriteria penilaian yakni :
	Nilai
	Keterangan

	1
	Sangat Tidak Relevan

	2
	Tidak Relevan

	3
	Relevan

	4
	Sangat Relevan





E. Penilaian Ahli

1. Skala Efektivitas Iklan 
	Dimensi
	Indikator
	F/UF
	Pernyataan
	Nilai
	Saran

	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Empathy
	Penilaian konsumen terhadap iklan
	F
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl mengesankan
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya menyukai iklan yang ditampilkan di instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl tidak menarik
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl sangat membosankan
	
	
	
	√
	

	
	Respon dari responden terhadap iklan
	F
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan di akun instagram @_ughgurl menarik untuk dilihat
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saat melihat iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl, saya langsung mengikuti akunnya
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya melewatkan iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl di instagram
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak peduli kalau @_ughgurl menampilkan sebuah iklan di instagram
	
	
	
	√
	

	Persuasi
	Ketertarikan dengan merek yang diiklankan
	F


	Menurut saya, produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl sesuai dengan kebutuhan saya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, produk yang ditawarkan akun @_ughgurl lebih menarik dibandingkan dengan store lainnya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya menyukai produk yang diiklankan oleh akun @_ughgurl di instagram
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl tidak sesuai dengan kebutuhan saya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak tertarik dengan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	Keinginan untuk mencoba merek yang diiklankan
	F

	Saya ingin mencoba menggunakan produk dari akun @_ughgurl setelah melihat iklannya di instagram
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Suatu saat, saya akan membeli produk dari @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya ingin merekomendasikan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl kepada orang di sekitar saya
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak tertarik dengan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak ingin mencoba produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	Impact
	Tingkat pengetahuan konsumen terhadap produk

	F

	Dengan adanya iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl di instagram, saya menjadi tahu kelebihan dari produk yang ditawarkan
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya mengetahui setidaknya empat jenis produk yang dijual oleh akun @_ughgurl
	
	
	√
	
	Saya tau kualitas bahan yang digunakan dari produk akun @_Ughgurl

	
	
	UF
	Saya tidak mengetahui terkait produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak peduli dengan apa yang dijual di akun @_ughgurl
	√
	
	
	
	Masuk konteks empati

	
	Tingkat kreativitas iklan
	F

	Menurut saya, penampilan iklan di instagram oleh akun @_ughgurl sangat kreatif
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, konsep yang dibawakan oleh akun @_ughgurl dalam iklannya sangat unik
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl biasa saja
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, konsep iklan yang dibawakan oleh akun @_ughgurl terlalu umum dan sama seperti produk serupa lainnya
	
	
	
	√
	

	Komunikasi
	Pemahaman kejelasan iklan

	F
	Menurut saya, informasi yang terkandung dalam iklan pada @_ughgurl lebih jelas dibandingkan dengan iklan produk serupa lainnya
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan poleh akun @_ughgurl tidak memuat informasi yang cukup
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, tidak ada informasi yang berguna dalam iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	Kemampuan iklan dalam menyampaikan slogannya
	F
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” telah sesuai dengan apa yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Penggunaan slogan “Fit, Confident, and Classy” oleh akun @_ughgurl sudah tepat dan menarik
	
	
	
	√
	

	
	
	
	“Fit, Confident, and Classy” mudah diingat sebagai slogan akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” mencerminkan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” tidak sesuai dengan apa yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” sulit diingat sebagai slogan
	
	
	
	√
	

	
	Kemampuan iklan dalam menyampaikan keunggulannya
	F

	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl mampu menyampaikan keunggulan dari produknya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya mengetahui keunggulan dari produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl melalui iklannya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya mengetahui setidaknya tiga keunggulan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl tidak mampun menyampaikan keunggulan dari produknya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak mengetahui keunggulan dari produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	



2. Skala Motivasi Konsumen
	Dimensi
	Indikator
	F/UF
	Pernyataan
	Nilai
	Saran

	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Kebutuhan
	Dorongan atas kebutuhan terhadap produk
	F
	Saya merasa membutuhkan produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya merasa membutuhkan produk dalam kondisi tertentu
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya merasa senang saat melihat produk yang ditawarkan di iklan instagram @_ughgurl
	√
	
	
	
	Out of context

	
	
	
	Ketika melihat iklan pada @_ughgurl, saya terpicu untuk membeli produk yang ditawarkan
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak membutuhkan produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Iklan pada @_ughgurl tidak menarik minat saya untuk membeli karena saya tidak membutuhkan produk yang di tawarkan
	
	
	
	√
	

	
	Dorongan atas pencarian kenyamanan terhadap produk
	F

	Saya merasa nyaman saat melihat lihat produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya berminat mencari tentang kenyamanan produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya penasaran tentang kenyamanan produk yang ditawarkan pada iklan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya merasa tidak nyaman saat melihat lihat produk yang di tawarkan @_ughgurl
	√
	
	
	
	Saya merasa tidak nyaman dengan produk @_Ughgurl sebab melihat iklannya

	Kepuasan
	Pencarian kepuasan terhadap produk
	F

	Saya akan merasa lega jika bisa memiliki produk dari @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl pada iklannya mencerminkan selera fashion yang saya miliki
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saat melihat iklan pada @_ughgurl, saya terpicu untuk membeli produk yang ditawarkan
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya akan merasa puas saat dapat membeli produk yang di tayangkan pada iklan instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak puas pada produk yang di tawarkan oleh akun instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl pada iklannya tidak sesuai dengan selera fashion yang saya miliki
	
	
	
	√
	



2. Novia Solichah, M.Psi
Nama Validator	: Novia Solichah, M.Psi
Tanggal Penilaian	: 26-04-2022
Nama/NIM		: Billah Ahsanul Karima/18410156
Nama Pembimbing	: Agus Iqbal Hawabi, M.Psi
A. Judul Penelitian
Analisis perbandingan efektivitas iklan melalui instagram ads dan selebgram endorsment untuk meningktakan motivasi konsumen.
B. Definisi Operasional
1. Efektivitas Iklan
Efektivitas iklan adalah tingkatan baik buruknya suatu iklan yang dinilai berdasarkan tolak ukur tertentu yang digunakan untuk mengajak konsumen melakukan tindakan terhadap produk yang diiklankan. Pengukuran efektivitas iklan menggunakan EPIC Model yang terdiri dari Empathy, Persuasion, Impact dan Communications.
2. Motivasi Konsumen
Motivasi konsumen adalah dorongan atas kebutuhan dan keinginan individu yang akan diarahkan pada tujuan memperoleh rasa puas dalam hal konsumsi. Tiga indikator dari motivasi konsumen yang akan digunakan sebagai acuan dalam penelitian ini yakni kebutuhan terhadap produk, kebutuhan mencari kenyamanan dari produk, dan kebutuhan mencari kepuasan dari produk.
C. Skala - Skala Efektivitas Iklan dan Motivasi Konsumen
1. Aspek-Aspek Efektivitas Iklan
Aspek-aspek yang akan digunakan diantaranya (Bram, 2005):
a. Empathy atau empati merupakan pendapat atau rasa suka orang lain tentang suatu iklan
b. Persuasion atau persuasi yakni rasa tertarik seseorang dan keinginan mereka untuk melakukan pembelian
c. Impact atau dampak yakni mengetahui maksud iklan dengan baik dan membandingkan informasi dari produk yang diiklankan
d. Communications atau komunikasi yakni cara penyampaian informasi yang jelas dalam iklan.
2. Indikator Motivasi Konsumen
Terdapat tiga indikator motivasi konsumen menurut (Schiffman & Kanuk, 2000) yakni sebagai berikut:
a. Kebutuhan terhadap produk
Kebutuhan terhadap produk dapat diartikan sebagai semua barang atau jasa yang dibutuhkan individu guna menunjang aktivitas mereka dalam kehidupan sehari-hari.
b. Kebutuhan mencari kenyamanan dari produk
Kebutuhan mencari kenyamanan dari produk yakni segala barang atau jasa yang digunakan individu untuk mendapatkan rasa nyaman dari produk atau jasa yang telah dibelinya. 	
c. Kebutuhan mencari kepuasan dari produk
Kebutuhan mencari kepuasan adalah sebuah harapan dari para konsumen terhadap produk yang telah mereka beli sehingga mereka bisa merasakan rasa puas dan bahagia atas apa yang sudah mereka beli.
D. Petunjuk Pengisian
1. Dimohon kepada saudara/i untuk membaca dengan cermat
2. Silahkan centang pada kolom penilaian sesuai dengan pendapat saudara/i
3. Kriteria penilaian yakni :
	Nilai
	Keterangan

	1
	Sangat Tidak Relevan

	2
	Tidak Relevan

	3
	Relevan

	4
	Sangat Relevan





E. Penilaian Ahli

1. Skala Efektivitas Iklan 
	Dimensi
	Indikator
	F/UF
	Pernyataan
	Nilai
	Saran

	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Empathy
	Penilaian konsumen terhadap iklan
	F
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl mengesankan
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya menyukai iklan yang ditampilkan di instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl tidak menarik
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl sangat membosankan
	
	
	
	√
	

	
	Respon dari responden terhadap iklan
	F
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan di akun instagram @_ughgurl menarik untuk dilihat
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saat melihat iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl, saya langsung mengikuti akunnya
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya melewatkan iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl di instagram
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak peduli kalau @_ughgurl menampilkan sebuah iklan di instagram
	
	
	
	√
	

	Persuasi
	Ketertarikan dengan merek yang diiklankan
	F


	Menurut saya, produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl sesuai dengan kebutuhan saya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, produk yang ditawarkan akun @_ughgurl lebih menarik dibandingkan dengan store lainnya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya menyukai produk yang diiklankan oleh akun @_ughgurl di instagram
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl tidak sesuai dengan kebutuhan saya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak tertarik dengan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	Keinginan untuk mencoba merek yang diiklankan
	F

	Saya ingin mencoba menggunakan produk dari akun @_ughgurl setelah melihat iklannya di instagram
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Suatu saat, saya akan membeli produk dari @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya ingin merekomendasikan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl kepada orang di sekitar saya
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak tertarik dengan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak ingin mencoba produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	Impact
	Tingkat pengetahuan konsumen terhadap produk

	F

	Dengan adanya iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl di instagram, saya menjadi tahu kelebihan dari produk yang ditawarkan
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya mengetahui setidaknya empat jenis produk yang dijual oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak mengetahui terkait produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak peduli dengan apa yang dijual di akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	Tingkat kreativitas iklan
	F

	Menurut saya, penampilan iklan di instagram oleh akun @_ughgurl sangat kreatif
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, konsep yang dibawakan oleh akun @_ughgurl dalam iklannya sangat unik
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl biasa saja
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, konsep iklan yang dibawakan oleh akun @_ughgurl terlalu umum dan sama seperti produk serupa lainnya
	
	
	
	√
	

	Komunikasi
	Pemahaman kejelasan iklan

	F
	Menurut saya, informasi yang terkandung dalam iklan pada @_ughgurl lebih jelas dibandingkan dengan iklan produk serupa lainnya
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan poleh akun @_ughgurl tidak memuat informasi yang cukup
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, tidak ada informasi yang berguna dalam iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	Kemampuan iklan dalam menyampaikan slogannya
	F
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” telah sesuai dengan apa yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Penggunaan slogan “Fit, Confident, and Classy” oleh akun @_ughgurl sudah tepat dan menarik
	
	
	
	√
	

	
	
	
	“Fit, Confident, and Classy” mudah diingat sebagai slogan akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” mencerminkan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” tidak sesuai dengan apa yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” sulit diingat sebagai slogan
	
	
	
	√
	

	
	Kemampuan iklan dalam menyampaikan keunggulannya
	F

	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl mampu menyampaikan keunggulan dari produknya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya mengetahui keunggulan dari produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl melalui iklannya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya mengetahui setidaknya tiga keunggulan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl tidak mampun menyampaikan keunggulan dari produknya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak mengetahui keunggulan dari produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	



2. Skala Motivasi Konsumen
	Dimensi
	Indikator
	F/UF
	Pernyataan
	Nilai
	Saran

	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Kebutuhan
	Dorongan atas kebutuhan terhadap produk
	F
	Saya merasa membutuhkan produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya merasa membutuhkan produk dalam kondisi tertentu
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya merasa senang saat melihat produk yang ditawarkan di iklan instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Ketika melihat iklan pada @_ughgurl, saya terpicu untuk membeli produk yang ditawarkan
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak membutuhkan produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Iklan pada @_ughgurl tidak menarik minat saya untuk membeli karena saya tidak membutuhkan produk yang di tawarkan
	
	
	
	√
	

	
	Dorongan atas pencarian kenyamanan terhadap produk
	F

	Saya merasa nyaman saat melihat lihat produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya berminat mencari tentang kenyamanan produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya penasaran tentang kenyamanan produk yang ditawarkan pada iklan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya merasa tidak nyaman saat melihat lihat produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	Kepuasan
	Pencarian kepuasan terhadap produk
	F

	Saya akan merasa lega jika bisa memiliki produk dari @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl pada iklannya mencerminkan selera fashion yang saya miliki
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saat melihat iklan pada @_ughgurl, saya terpicu untuk membeli produk yang ditawarkan
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya akan merasa puas saat dapat membeli produk yang di tayangkan pada iklan instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak puas pada produk yang di tawarkan oleh akun instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl pada iklannya tidak sesuai dengan selera fashion yang saya miliki
	
	
	
	√
	



3. Rahmatika Sari Amalia, M.Psi
LEMBAR PENILAIAN UNTUK SKALA PENELITIAN
Nama Validator	: Rahmatika Sari Amalia
Tanggal Penilaian	: 12 Mei 2022
Nama/NIM		: Billah Ahsanul Karima/18410156
Nama Pembimbing	: Agus Iqbal Hawabi, M.Psi
A. Judul Penelitian
Analisis perbandingan efektivitas iklan melalui instagram ads dan selebgram endorsment untuk meningktakan motivasi konsumen.
B. Definisi Operasional
1. Efektivitas Iklan
Efektivitas iklan adalah tingkatan baik buruknya suatu iklan yang dinilai berdasarkan tolak ukur tertentu yang digunakan untuk mengajak konsumen melakukan tindakan terhadap produk yang diiklankan. Pengukuran efektivitas iklan menggunakan EPIC Model yang terdiri dari Empathy, Persuasion, Impact dan Communications.
2. Motivasi Konsumen
Motivasi konsumen adalah dorongan atas kebutuhan dan keinginan individu yang akan diarahkan pada tujuan memperoleh rasa puas dalam hal konsumsi. Tiga indikator dari motivasi konsumen yang akan digunakan sebagai acuan dalam penelitian ini yakni kebutuhan terhadap produk, kebutuhan mencari kenyamanan dari produk, dan kebutuhan mencari kepuasan dari produk.
C. Skala - Skala Efektivitas Iklan dan Motivasi Konsumen
1. Aspek-Aspek Efektivitas Iklan
Aspek-aspek yang akan digunakan diantaranya (Bram, 2005):
a. Empathy atau empati merupakan pendapat atau rasa suka orang lain tentang suatu iklan
b. Persuasion atau persuasi yakni rasa tertarik seseorang dan keinginan mereka untuk melakukan pembelian
c. Impact atau dampak yakni mengetahui maksud iklan dengan baik dan membandingkan informasi dari produk yang diiklankan
d. Communications atau komunikasi yakni cara penyampaian informasi yang jelas dalam iklan.
2. Indikator Motivasi Konsumen
Terdapat tiga indikator motivasi konsumen menurut (Schiffman & Kanuk, 2000) yakni sebagai berikut:
a. Kebutuhan terhadap produk
Kebutuhan terhadap produk dapat diartikan sebagai semua barang atau jasa yang dibutuhkan individu guna menunjang aktivitas mereka dalam kehidupan sehari-hari.
b. Kebutuhan mencari kenyamanan dari produk
Kebutuhan mencari kenyamanan dari produk yakni segala barang atau jasa yang digunakan individu untuk mendapatkan rasa nyaman dari produk atau jasa yang telah dibelinya. 	
c. Kebutuhan mencari kepuasan dari produk
Kebutuhan mencari kepuasan adalah sebuah harapan dari para konsumen terhadap produk yang telah mereka beli sehingga mereka bisa merasakan rasa puas dan bahagia atas apa yang sudah mereka beli.
D. Petunjuk Pengisian
1. Dimohon kepada saudara/i untuk membaca dengan cermat
2. Silahkan centang pada kolom penilaian sesuai dengan pendapat saudara/i
3. Kriteria penilaian yakni :
	Nilai
	Keterangan

	1
	Sangat Tidak Relevan

	2
	Tidak Relevan

	3
	Relevan

	4
	Sangat Relevan





E. Penilaian Ahli

1. Skala Efektivitas Iklan 
	Dimensi
	Indikator
	F/UF
	Pernyataan
	Nilai
	Saran

	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Empathy
	Penilaian konsumen terhadap iklan
	F
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl mengesankan
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya menyukai iklan yang ditampilkan di instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl tidak menarik
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl sangat membosankan
	
	
	
	√
	

	
	Respon dari responden terhadap iklan
	F
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan di akun instagram @_ughgurl menarik untuk dilihat
	√
	
	
	
	Apa bedanya dengan aitem sblmnya?maknanya sama dg aitem ini: Iklan yang ditampilkan
oleh akun @_ughgurl tidak menarik


	
	
	
	Saat melihat iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl, saya langsung mengikuti akunnya
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya melewatkan iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl di instagram
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak peduli kalau @_ughgurl menampilkan sebuah iklan di instagram
	
	
	√
	
	

	Persuasi
	Ketertarikan dengan merek yang diiklankan
	F


	Menurut saya, produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl sesuai dengan kebutuhan saya
	
	√
	
	
	

	
	
	
	Menurut saya, produk yang ditawarkan akun @_ughgurl lebih menarik dibandingkan dengan store lainnya
	
	
	√
	
	

	
	
	
	Saya menyukai produk yang diiklankan oleh akun @_ughgurl di instagram
	
	√
	
	
	Bukannya aitem ini ada di empathy?

	
	
	UF
	Menurut saya, produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl tidak sesuai dengan kebutuhan saya
	
	√
	
	
	

	
	
	
	Saya tidak tertarik dengan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	√
	
	

	
	Keinginan untuk mencoba merek yang diiklankan
	F

	Saya ingin mencoba menggunakan produk dari akun @_ughgurl setelah melihat iklannya di instagram
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Suatu saat, saya akan membeli produk dari @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya ingin merekomendasikan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl kepada orang di sekitar saya
	
	√
	
	
	

	
	
	UF
	Saya tidak tertarik dengan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	√
	
	
	

	
	
	
	Saya tidak ingin mencoba produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	√
	
	
	
	Maknanya sama dengan aitem: 
Saya ingin mencoba menggunakan produk dari akun @_ughgurl setelah melihat iklannya di instagram

	Impact
	Tingkat pengetahuan konsumen terhadap produk

	F

	Dengan adanya iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl di instagram, saya menjadi tahu kelebihan dari produk yang ditawarkan
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya mengetahui setidaknya empat jenis produk yang dijual oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak mengetahui terkait produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya tidak peduli dengan apa yang dijual di akun @_ughgurl
	
	√
	
	
	

	
	Tingkat kreativitas iklan
	F

	Menurut saya, penampilan iklan di instagram oleh akun @_ughgurl sangat kreatif
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, konsep yang dibawakan oleh akun @_ughgurl dalam iklannya sangat unik
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl biasa saja
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, konsep iklan yang dibawakan oleh akun @_ughgurl terlalu umum dan sama seperti produk serupa lainnya
	
	
	
	√
	

	Komunikasi
	Pemahaman kejelasan iklan

	F
	Menurut saya, informasi yang terkandung dalam iklan pada @_ughgurl lebih jelas dibandingkan dengan iklan produk serupa lainnya
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan poleh akun @_ughgurl tidak memuat informasi yang cukup
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Menurut saya, tidak ada informasi yang berguna dalam iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	Kemampuan iklan dalam menyampaikan slogannya
	F
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” telah sesuai dengan apa yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Penggunaan slogan “Fit, Confident, and Classy” oleh akun @_ughgurl sudah tepat dan menarik
	
	
	√
	
	

	
	
	
	“Fit, Confident, and Classy” mudah diingat sebagai slogan akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” mencerminkan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” tidak sesuai dengan apa yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	√
	
	
	
	Sama dengan aitem:
Slogan “Fit, Confident, and Classy” telah sesuai dengan apa yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl

	
	
	
	Slogan “Fit, Confident, and Classy” sulit diingat sebagai slogan
	
	
	√
	
	

	
	Kemampuan iklan dalam menyampaikan keunggulannya
	F

	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl mampu menyampaikan keunggulan dari produknya
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya mengetahui keunggulan dari produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl melalui iklannya
	
	
	√
	
	

	
	
	
	Saya mengetahui setidaknya tiga keunggulan produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl tidak mampun menyampaikan keunggulan dari produknya
	√
	
	
	
	Sama dengan aitem: Menurut saya, iklan yang ditampilkan oleh akun @_ughgurl mampu menyampaikan keunggulan dari produknya

	
	
	
	Saya tidak mengetahui keunggulan dari produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl
	√
	
	
	
	Sama dengan aitem:
Saya mengetahui keunggulan dari produk yang ditawarkan oleh akun @_ughgurl melalui
Iklannya



2. Skala Motivasi Konsumen
	Dimensi
	Indikator
	F/UF
	Pernyataan
	Nilai
	Saran

	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	

	Kebutuhan
	Dorongan atas kebutuhan terhadap produk
	F
	Saya merasa membutuhkan produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya merasa membutuhkan produk dalam kondisi tertentu
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya merasa senang saat melihat produk yang ditawarkan di iklan instagram @_ughgurl
	
	√
	
	
	

	
	
	
	Ketika melihat iklan pada @_ughgurl, saya terpicu untuk membeli produk yang ditawarkan
	
	√
	
	
	

	
	
	UF
	Saya tidak membutuhkan produk yang di tawarkan @_ughgurl
	√
	
	
	
	Sama dengan aitem: Saya merasa membutuhkan produk yang di tawarkan
@_ughgurl

	
	
	
	Iklan pada @_ughgurl tidak menarik minat saya untuk membeli karena saya tidak membutuhkan produk yang di tawarkan
	
	
	√
	
	

	
	Dorongan atas pencarian kenyamanan terhadap produk
	F

	Saya merasa nyaman saat melihat lihat produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	√
	
	
	

	
	
	
	Saya berminat mencari tentang kenyamanan produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Saya penasaran tentang kenyamanan produk yang ditawarkan pada iklan @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya merasa tidak nyaman saat melihat lihat produk yang di tawarkan @_ughgurl
	
	√
	
	
	

	Kepuasan
	Pencarian kepuasan terhadap produk
	F

	Saya akan merasa lega jika bisa memiliki produk dari @_ughgurl
	
	
	√
	
	

	
	
	
	Produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl pada iklannya mencerminkan selera fashion yang saya miliki
	
	
	√
	
	

	
	
	
	Saat melihat iklan pada @_ughgurl, saya terpicu untuk membeli produk yang ditawarkan
	
	√
	
	
	

	
	
	
	Saya akan merasa puas saat dapat membeli produk yang di tayangkan pada iklan instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	UF
	Saya tidak puas pada produk yang di tawarkan oleh akun instagram @_ughgurl
	
	
	
	√
	

	
	
	
	Produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl pada iklannya tidak sesuai dengan selera fashion yang saya miliki
	√
	
	
	
	Sama dengan aitem: Produk yang ditawarkan oleh @_ughgurl pada iklannya mencerminkan selera fashion
yang saya miliki





Lampiran 2 Hasil Validitas Konstruk
1. Hasil Validitas Variabel X Selebgram Endorsement
Correlations
	
	
	X01
	X02
	X03
	X04
	X05
	X06

	X01
	Pearson Correlation
	1
	.758**
	.207
	.208
	.520**
	.272

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.150
	.148
	.000
	.056

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X02
	Pearson Correlation
	.758**
	1
	.406**
	.369**
	.520**
	.397**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.003
	.008
	.000
	.004

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X03
	Pearson Correlation
	.207
	.406**
	1
	.522**
	.428**
	.598**

	
	Sig. (2-tailed)
	.150
	.003
	
	.000
	.002
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X04
	Pearson Correlation
	.208
	.369**
	.522**
	1
	.305*
	.474**

	
	Sig. (2-tailed)
	.148
	.008
	.000
	
	.032
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X05
	Pearson Correlation
	.520**
	.520**
	.428**
	.305*
	1
	.480**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.002
	.032
	
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X06
	Pearson Correlation
	.272
	.397**
	.598**
	.474**
	.480**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.056
	.004
	.000
	.001
	.000
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X07
	Pearson Correlation
	.095
	.157
	.226
	.462**
	.215
	.481**

	
	Sig. (2-tailed)
	.510
	.275
	.114
	.001
	.134
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X08
	Pearson Correlation
	.293*
	.372**
	.359*
	.264
	.364**
	.462**

	
	Sig. (2-tailed)
	.039
	.008
	.010
	.064
	.009
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50




	**	*	**

	
	
	X07
	X08
	X09
	X10
	X11
	X12

	X01
	Pearson Correlation
	.095
	.293*
	.175
	.216
	.248
	.502**

	
	Sig. (2-tailed)
	.510
	.039
	.225
	.132
	.082
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X02
	Pearson Correlation
	.157
	.372**
	.111
	.291*
	.248
	.502**

	
	Sig. (2-tailed)
	.275
	.008
	.443
	.040
	.082
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X03
	Pearson Correlation
	.226
	.359*
	.401**
	.474**
	.159
	.171

	
	Sig. (2-tailed)
	.114
	.010
	.004
	.001
	.269
	.234

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X04
	Pearson Correlation
	.462**
	.264
	.272
	.234
	.064
	.327*

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.064
	.056
	.102
	.659
	.020

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X05
	Pearson Correlation
	.215
	.364**
	.322*
	.579**
	.603**
	.451**

	
	Sig. (2-tailed)
	.134
	.009
	.023
	.000
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X06
	Pearson Correlation
	.481**
	.462**
	.387**
	.424**
	.423**
	.276

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.005
	.002
	.002
	.052

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X07
	Pearson Correlation
	1
	.255
	.068
	.032
	.220
	.372**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.074
	.640
	.824
	.125
	.008

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X08
	Pearson Correlation
	.255
	1
	.061
	.483**
	.364**
	.345*

	
	Sig. (2-tailed)
	.074
	
	.676
	.000
	.009
	.014

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	
	
	X13
	X14
	X15
	X16
	X17
	X18

	X01
	Pearson Correlation
	.423**
	.284*
	.590**
	.452**
	.244
	.219

	
	Sig. (2-tailed)
	.002
	.046
	.000
	.001
	.088
	.127

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X02
	Pearson Correlation
	.553**
	.284*
	.672**
	.596**
	.396**
	.450**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.046
	.000
	.000
	.004
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X03
	Pearson Correlation
	.573**
	.478**
	.351*
	.361*
	.245
	.194

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.013
	.010
	.087
	.176

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X04
	Pearson Correlation
	.421**
	.376**
	.311*
	.268
	.211
	.186

	
	Sig. (2-tailed)
	.002
	.007
	.028
	.060
	.142
	.195

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X05
	Pearson Correlation
	.624**
	.468**
	.452**
	.443**
	.430**
	.310*

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.001
	.001
	.002
	.028

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X06
	Pearson Correlation
	.565**
	.647**
	.304*
	.496**
	.385**
	.511**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.032
	.000
	.006
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X07
	Pearson Correlation
	.262
	.360*
	.214
	.297*
	.183
	.172

	
	Sig. (2-tailed)
	.066
	.010
	.135
	.036
	.203
	.232

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X08
	Pearson Correlation
	.518**
	.404**
	.550**
	.578**
	.665**
	.350*

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.004
	.000
	.000
	.000
	.013

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


	*	**
	
	
	X19
	X20
	X21
	X22
	X23
	X24

	X01
	Pearson Correlation
	.215
	.356*
	.220
	-.010
	.181
	.342*

	
	Sig. (2-tailed)
	.134
	.011
	.125
	.946
	.209
	.015

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X02
	Pearson Correlation
	.449**
	.197
	.298*
	.045
	.251
	.417**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.171
	.035
	.758
	.079
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X03
	Pearson Correlation
	.151
	.228
	.483**
	.247
	.512**
	.177

	
	Sig. (2-tailed)
	.294
	.112
	.000
	.084
	.000
	.218

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X04
	Pearson Correlation
	.252
	.335*
	.560**
	.119
	.520**
	.405**

	
	Sig. (2-tailed)
	.077
	.017
	.000
	.412
	.000
	.004

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X05
	Pearson Correlation
	.282*
	.251
	.504**
	.394**
	.486**
	.459**

	
	Sig. (2-tailed)
	.047
	.078
	.000
	.005
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X06
	Pearson Correlation
	.159
	.423**
	.481**
	.293*
	.520**
	.440**

	
	Sig. (2-tailed)
	.271
	.002
	.000
	.039
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X07
	Pearson Correlation
	.127
	.200
	.381**
	.098
	.294*
	.256

	
	Sig. (2-tailed)
	.379
	.163
	.006
	.499
	.038
	.072

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X08
	Pearson Correlation
	.465**
	.252
	.407**
	.069
	.368**
	.467**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.077
	.003
	.635
	.009
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


	**	*	**
[image: ]
	
	X01
	X02
	X03
	X04
	X05
	X06

	X09
	Pearson Correlation
	.175
	.111
	.401**
	.272
	.322*
	.387**

	
	Sig. (2-tailed)
	.225
	.443
	.004
	.056
	.023
	.005

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X10
	Pearson Correlation
	.216
	.291*
	.474**
	.234
	.579**
	.424**

	
	Sig. (2-tailed)
	.132
	.040
	.001
	.102
	.000
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X11
	Pearson Correlation
	.248
	.248
	.159
	.064
	.603**
	.423**

	
	Sig. (2-tailed)
	.082
	.082
	.269
	.659
	.000
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X12
	Pearson Correlation
	.502**
	.502**
	.171
	.327*
	.451**
	.276

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.234
	.020
	.001
	.052

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X13
	Pearson Correlation
	.423**
	.553**
	.573**
	.421**
	.624**
	.565**

	
	Sig. (2-tailed)
	.002
	.000
	.000
	.002
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X14
	Pearson Correlation
	.284*
	.284*
	.478**
	.376**
	.468**
	.647**

	
	Sig. (2-tailed)
	.046
	.046
	.000
	.007
	.001
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X15
	Pearson Correlation
	.590**
	.672**
	.351*
	.311*
	.452**
	.304*

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.013
	.028
	.001
	.032

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X16
	Pearson Correlation
	.452**
	.596**
	.361*
	.268
	.443**
	.496**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.000
	.010
	.060
	.001
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X17
	Pearson Correlation
	.244
	.396**
	.245
	.211
	.430**
	.385**

	
	Sig. (2-tailed)
	.088
	.004
	.087
	.142
	.002
	.006

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X18
	Pearson Correlation
	.219
	.450**
	.194
	.186
	.310*
	.511**

	
	Sig. (2-tailed)
	.127
	.001
	.176
	.195
	.028
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X19
	Pearson Correlation
	.215
	.449**
	.151
	.252
	.282*
	.159

	
	Sig. (2-tailed)
	.134
	.001
	.294
	.077
	.047
	.271

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


· *	**

	
	
	X07
	X08
	X09
	X10
	X11
	X12

	X09
	Pearson Correlation
	.068
	.061
	1
	.259
	.214
	.180

	
	Sig. (2-tailed)
	.640
	.676
	
	.069
	.136
	.210

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X10
	Pearson Correlation
	.032
	.483**
	.259
	1
	.619**
	.298*

	
	Sig. (2-tailed)
	.824
	.000
	.069
	
	.000
	.036

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X11
	Pearson Correlation
	.220
	.364**
	.214
	.619**
	1
	.229

	
	Sig. (2-tailed)
	.125
	.009
	.136
	.000
	
	.109

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X12
	Pearson Correlation
	.372**
	.345*
	.180
	.298*
	.229
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.008
	.014
	.210
	.036
	.109
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X13
	Pearson Correlation
	.262
	.518**
	.331*
	.621**
	.445**
	.544**

	
	Sig. (2-tailed)
	.066
	.000
	.019
	.000
	.001
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X14
	Pearson Correlation
	.360*
	.404**
	.371**
	.442**
	.237
	.426**

	
	Sig. (2-tailed)
	.010
	.004
	.008
	.001
	.098
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X15
	Pearson Correlation
	.214
	.550**
	.221
	.366**
	.222
	.506**

	
	Sig. (2-tailed)
	.135
	.000
	.124
	.009
	.121
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X16
	Pearson Correlation
	.297*
	.578**
	.066
	.397**
	.427**
	.299*

	
	Sig. (2-tailed)
	.036
	.000
	.648
	.004
	.002
	.035

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X17
	Pearson Correlation
	.183
	.665**
	.201
	.359*
	.395**
	.288*

	
	Sig. (2-tailed)
	.203
	.000
	.163
	.011
	.005
	.043

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X18
	Pearson Correlation
	.172
	.350*
	.260
	.319*
	.428**
	.105

	
	Sig. (2-tailed)
	.232
	.013
	.069
	.024
	.002
	.468

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X19
	Pearson Correlation
	.127
	.465**
	.044
	.264
	.229
	.399**

	
	Sig. (2-tailed)
	.379
	.001
	.759
	.064
	.109
	.004

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	
	
	X13
	X14
	X15
	X16
	X17
	X18

	X09
	Pearson Correlation
	.331*
	.371**
	.221
	.066
	.201
	.260

	
	Sig. (2-tailed)
	.019
	.008
	.124
	.648
	.163
	.069

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X10
	Pearson Correlation
	.621**
	.442**
	.366**
	.397**
	.359*
	.319*

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.009
	.004
	.011
	.024

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X11
	Pearson Correlation
	.445**
	.237
	.222
	.427**
	.395**
	.428**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.098
	.121
	.002
	.005
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X12
	Pearson Correlation
	.544**
	.426**
	.506**
	.299*
	.288*
	.105

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.002
	.000
	.035
	.043
	.468

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X13
	Pearson Correlation
	1
	.681**
	.541**
	.562**
	.508**
	.358*

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.011

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X14
	Pearson Correlation
	.681**
	1
	.336*
	.307*
	.453**
	.270

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.017
	.030
	.001
	.058

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X15
	Pearson Correlation
	.541**
	.336*
	1
	.572**
	.478**
	.401**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.017
	
	.000
	.000
	.004

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X16
	Pearson Correlation
	.562**
	.307*
	.572**
	1
	.575**
	.441**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.030
	.000
	
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X17
	Pearson Correlation
	.508**
	.453**
	.478**
	.575**
	1
	.598**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X18
	Pearson Correlation
	.358*
	.270
	.401**
	.441**
	.598**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.011
	.058
	.004
	.001
	.000
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X19
	Pearson Correlation
	.474**
	.281*
	.523**
	.337*
	.525**
	.439**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.048
	.000
	.017
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


· **	*	*
	
	
	X19
	X20
	X21
	X22
	X23
	X24

	X09
	Pearson Correlation
	.044
	.248
	.404**
	.282*
	.403**
	.193

	
	Sig. (2-tailed)
	.759
	.082
	.004
	.047
	.004
	.179

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X10
	Pearson Correlation
	.264
	.238
	.544**
	.328*
	.530**
	.426**

	
	Sig. (2-tailed)
	.064
	.097
	.000
	.020
	.000
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X11
	Pearson Correlation
	.229
	.170
	.513**
	.357*
	.259
	.349*

	
	Sig. (2-tailed)
	.109
	.238
	.000
	.011
	.069
	.013

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X12
	Pearson Correlation
	.399**
	.204
	.355*
	.095
	.415**
	.443**

	
	Sig. (2-tailed)
	.004
	.155
	.011
	.513
	.003
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X13
	Pearson Correlation
	.474**
	.351*
	.498**
	.259
	.591**
	.571**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.012
	.000
	.069
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X14
	Pearson Correlation
	.281*
	.457**
	.467**
	.281*
	.499**
	.410**

	
	Sig. (2-tailed)
	.048
	.001
	.001
	.048
	.000
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X15
	Pearson Correlation
	.523**
	.162
	.333*
	-.044
	.199
	.365**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.260
	.018
	.760
	.165
	.009

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X16
	Pearson Correlation
	.337*
	.276
	.411**
	.043
	.233
	.316*

	
	Sig. (2-tailed)
	.017
	.053
	.003
	.768
	.103
	.026

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X17
	Pearson Correlation
	.525**
	.335*
	.413**
	.032
	.315*
	.407**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.017
	.003
	.827
	.026
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X18
	Pearson Correlation
	.439**
	.317*
	.246
	-.142
	.011
	.227

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.025
	.085
	.327
	.939
	.113

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X19
	Pearson Correlation
	1
	.031
	.299*
	.103
	.219
	.451**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.832
	.035
	.476
	.126
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


**
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	X01
	X02
	X03
	X04
	X05
	X06

	X20
	Pearson Correlation
	.356*
	.197
	.228
	.335*
	.251
	.423**

	
	Sig. (2-tailed)
	.011
	.171
	.112
	.017
	.078
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X21
	Pearson Correlation
	.220
	.298*
	.483**
	.560**
	.504**
	.481**

	
	Sig. (2-tailed)
	.125
	.035
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X22
	Pearson Correlation
	-.010
	.045
	.247
	.119
	.394**
	.293*

	
	Sig. (2-tailed)
	.946
	.758
	.084
	.412
	.005
	.039

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X23
	Pearson Correlation
	.181
	.251
	.512**
	.520**
	.486**
	.520**

	
	Sig. (2-tailed)
	.209
	.079
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X24
	Pearson Correlation
	.342*
	.417**
	.177
	.405**
	.459**
	.440**

	
	Sig. (2-tailed)
	.015
	.003
	.218
	.004
	.001
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X25
	Pearson Correlation
	.181
	.256
	.315*
	.417**
	.424**
	.426**

	
	Sig. (2-tailed)
	.209
	.073
	.026
	.003
	.002
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X26
	Pearson Correlation
	-.078
	.152
	.208
	.309*
	.230
	.251

	
	Sig. (2-tailed)
	.588
	.291
	.148
	.029
	.108
	.079

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X27
	Pearson Correlation
	.291*
	.440**
	.454**
	.380**
	.528**
	.466**

	
	Sig. (2-tailed)
	.041
	.001
	.001
	.006
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X28
	Pearson Correlation
	.399**
	.476**
	.386**
	.455**
	.391**
	.327*

	
	Sig. (2-tailed)
	.004
	.000
	.006
	.001
	.005
	.020

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X29
	Pearson Correlation
	.399**
	.460**
	.428**
	.327*
	.572**
	.486**

	
	Sig. (2-tailed)
	.004
	.001
	.002
	.021
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.503**
	.629**
	.605**
	.575**
	.729**
	.731**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50



	
	
	X07
	X08
	X09
	X10
	X11
	X12

	X20
	Pearson Correlation
	.200
	.252
	.248
	.238
	.170
	.204

	
	Sig. (2-tailed)
	.163
	.077
	.082
	.097
	.238
	.155

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X21
	Pearson Correlation
	.381**
	.407**
	.404**
	.544**
	.513**
	.355*

	
	Sig. (2-tailed)
	.006
	.003
	.004
	.000
	.000
	.011

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X22
	Pearson Correlation
	.098
	.069
	.282*
	.328*
	.357*
	.095

	
	Sig. (2-tailed)
	.499
	.635
	.047
	.020
	.011
	.513

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X23
	Pearson Correlation
	.294*
	.368**
	.403**
	.530**
	.259
	.415**

	
	Sig. (2-tailed)
	.038
	.009
	.004
	.000
	.069
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X24
	Pearson Correlation
	.256
	.467**
	.193
	.426**
	.349*
	.443**

	
	Sig. (2-tailed)
	.072
	.001
	.179
	.002
	.013
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X25
	Pearson Correlation
	.261
	.272
	.281*
	.479**
	.375**
	.326*

	
	Sig. (2-tailed)
	.067
	.056
	.048
	.000
	.007
	.021

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X26
	Pearson Correlation
	.311*
	.146
	.186
	.266
	.180
	.399**

	
	Sig. (2-tailed)
	.028
	.312
	.195
	.062
	.210
	.004

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X27
	Pearson Correlation
	.304*
	.560**
	.254
	.666**
	.513**
	.537**

	
	Sig. (2-tailed)
	.032
	.000
	.075
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X28
	Pearson Correlation
	.309*
	.503**
	.343*
	.431**
	.305*
	.524**

	
	Sig. (2-tailed)
	.029
	.000
	.015
	.002
	.031
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X29
	Pearson Correlation
	.475**
	.622**
	.249
	.417**
	.551**
	.442**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.081
	.003
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.458**
	.649**
	.447**
	.667**
	.580**
	.599**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.000
	.001
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50



	
	
	X13
	X14
	X15
	X16
	X17
	X18

	X20
	Pearson Correlation
	.351*
	.457**
	.162
	.276
	.335*
	.317*

	
	Sig. (2-tailed)
	.012
	.001
	.260
	.053
	.017
	.025

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X21
	Pearson Correlation
	.498**
	.467**
	.333*
	.411**
	.413**
	.246

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.018
	.003
	.003
	.085

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X22
	Pearson Correlation
	.259
	.281*
	-.044
	.043
	.032
	-.142

	
	Sig. (2-tailed)
	.069
	.048
	.760
	.768
	.827
	.327

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X23
	Pearson Correlation
	.591**
	.499**
	.199
	.233
	.315*
	.011

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.165
	.103
	.026
	.939

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X24
	Pearson Correlation
	.571**
	.410**
	.365**
	.316*
	.407**
	.227

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.003
	.009
	.026
	.003
	.113

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X25
	Pearson Correlation
	.513**
	.324*
	.167
	.219
	.226
	.096

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.021
	.246
	.126
	.114
	.509

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X26
	Pearson Correlation
	.364**
	.233
	-.016
	.160
	.158
	.045

	
	Sig. (2-tailed)
	.009
	.103
	.914
	.268
	.274
	.755

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X27
	Pearson Correlation
	.745**
	.580**
	.455**
	.507**
	.554**
	.327*

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.001
	.000
	.000
	.021

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X28
	Pearson Correlation
	.678**
	.451**
	.505**
	.469**
	.565**
	.293*

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.000
	.001
	.000
	.039

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X29
	Pearson Correlation
	.663**
	.446**
	.492**
	.617**
	.604**
	.452**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.000
	.000
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.848**
	.694**
	.610**
	.647**
	.651**
	.501**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50



	
	
	X19
	X20
	X21
	X22
	X23
	X24

	X20
	Pearson Correlation
	.031
	1
	.448**
	.133
	.199
	.163

	
	Sig. (2-tailed)
	.832
	
	.001
	.358
	.166
	.259

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X21
	Pearson Correlation
	.299*
	.448**
	1
	.433**
	.623**
	.448**

	
	Sig. (2-tailed)
	.035
	.001
	
	.002
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X22
	Pearson Correlation
	.103
	.133
	.433**
	1
	.482**
	.312*

	
	Sig. (2-tailed)
	.476
	.358
	.002
	
	.000
	.027

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X23
	Pearson Correlation
	.219
	.199
	.623**
	.482**
	1
	.742**

	
	Sig. (2-tailed)
	.126
	.166
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X24
	Pearson Correlation
	.451**
	.163
	.448**
	.312*
	.742**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.259
	.001
	.027
	.000
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X25
	Pearson Correlation
	.199
	.035
	.494**
	.445**
	.753**
	.803**

	
	Sig. (2-tailed)
	.165
	.812
	.000
	.001
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X26
	Pearson Correlation
	.107
	.066
	.416**
	.290*
	.469**
	.358*

	
	Sig. (2-tailed)
	.459
	.649
	.003
	.041
	.001
	.011

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X27
	Pearson Correlation
	.447**
	.418**
	.643**
	.398**
	.525**
	.491**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.003
	.000
	.004
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X28
	Pearson Correlation
	.594**
	.302*
	.447**
	.154
	.463**
	.422**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.033
	.001
	.285
	.001
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	X29
	Pearson Correlation
	.456**
	.240
	.446**
	.188
	.337*
	.415**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.094
	.001
	.191
	.017
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.516**
	.466**
	.739**
	.388**
	.691**
	.675**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.000
	.005
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50
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Correlations
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

2. Hasil Validitas Variabel Y Selebgram Endorsement
Correlations
[DataSet0] 
Correlations
	
	
	Y01
	Y02
	Y03
	Y04
	Y05
	Y06

	Y01
	Pearson Correlation
	1
	.200
	.623**
	.605**
	.515**
	.645**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.164
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y02
	Pearson Correlation
	.200
	1
	.106
	.335*
	.190
	.129

	
	Sig. (2-tailed)
	.164
	
	.465
	.018
	.187
	.372

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y03
	Pearson Correlation
	.623**
	.106
	1
	.432**
	.373**
	.425**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.465
	
	.002
	.008
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y04
	Pearson Correlation
	.605**
	.335*
	.432**
	1
	.656**
	.449**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.018
	.002
	
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y05
	Pearson Correlation
	.515**
	.190
	.373**
	.656**
	1
	.403**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.187
	.008
	.000
	
	.004

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y06
	Pearson Correlation
	.645**
	.129
	.425**
	.449**
	.403**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.372
	.002
	.001
	.004
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y07
	Pearson Correlation
	.518**
	.024
	.626**
	.270
	.450**
	.669**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.871
	.000
	.058
	.001
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y08
	Pearson Correlation
	.433**
	.025
	.557**
	.341*
	.435**
	.395**

	
	Sig. (2-tailed)
	.002
	.861
	.000
	.015
	.002
	.005

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


	**	**	*	**	**
	
	
	Y07
	Y08
	Y09
	Y10
	Y11
	Y12

	Y01
	Pearson Correlation
	.518**
	.433**
	.694**
	.538**
	.505**
	.740**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.002
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y02
	Pearson Correlation
	.024
	.025
	.044
	.120
	.106
	.165

	
	Sig. (2-tailed)
	.871
	.861
	.761
	.408
	.465
	.254

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y03
	Pearson Correlation
	.626**
	.557**
	.419**
	.590**
	.793**
	.586**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.002
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y04
	Pearson Correlation
	.270
	.341*
	.335*
	.431**
	.432**
	.508**

	
	Sig. (2-tailed)
	.058
	.015
	.018
	.002
	.002
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y05
	Pearson Correlation
	.450**
	.435**
	.424**
	.438**
	.453**
	.453**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.002
	.002
	.001
	.001
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y06
	Pearson Correlation
	.669**
	.395**
	.469**
	.386**
	.273
	.501**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.005
	.001
	.006
	.055
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y07
	Pearson Correlation
	1
	.534**
	.522**
	.507**
	.556**
	.487**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y08
	Pearson Correlation
	.534**
	1
	.382**
	.548**
	.482**
	.407**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.006
	.000
	.000
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


	**	**	**	**	**
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	Y01
	Y02
	Y03
	Y04
	Y05
	Y06

	Y09
	Pearson Correlation
	.694**
	.044
	.419**
	.335*
	.424**
	.469**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.761
	.002
	.018
	.002
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y10
	Pearson Correlation
	.538**
	.120
	.590**
	.431**
	.438**
	.386**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.408
	.000
	.002
	.001
	.006

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y11
	Pearson Correlation
	.505**
	.106
	.793**
	.432**
	.453**
	.273

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.465
	.000
	.002
	.001
	.055

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y12
	Pearson Correlation
	.740**
	.165
	.586**
	.508**
	.453**
	.501**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.254
	.000
	.000
	.001
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y13
	Pearson Correlation
	.428**
	.136
	.280*
	.527**
	.422**
	.418**

	
	Sig. (2-tailed)
	.002
	.347
	.049
	.000
	.002
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y14
	Pearson Correlation
	.457**
	.035
	.389**
	.584**
	.461**
	.423**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.812
	.005
	.000
	.001
	.002

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.839**
	.286*
	.756**
	.732**
	.697**
	.693**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.044
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50



	
	
	Y07
	Y08
	Y09
	Y10
	Y11
	Y12

	Y09
	Pearson Correlation
	.522**
	.382**
	1
	.421**
	.484**
	.678**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.006
	
	.002
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y10
	Pearson Correlation
	.507**
	.548**
	.421**
	1
	.660**
	.450**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.002
	
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y11
	Pearson Correlation
	.556**
	.482**
	.484**
	.660**
	1
	.517**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y12
	Pearson Correlation
	.487**
	.407**
	.678**
	.450**
	.517**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.003
	.000
	.001
	.000
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y13
	Pearson Correlation
	.239
	.178
	.378**
	.112
	.280*
	.526**

	
	Sig. (2-tailed)
	.095
	.215
	.007
	.437
	.049
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y14
	Pearson Correlation
	.286*
	.222
	.317*
	.330*
	.288*
	.491**

	
	Sig. (2-tailed)
	.044
	.121
	.025
	.019
	.043
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.695**
	.611**
	.695**
	.680**
	.713**
	.799**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



3. Hasil Validitas Variabel X IG Ads
Correlations
Correlations
	
	
	Y01
	Y02
	Y03
	Y04
	Y05
	Y06

	Y01
	Pearson Correlation
	1
	.199
	.446**
	.481**
	.393**
	.362**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.165
	.001
	.000
	.005
	.010

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y02
	Pearson Correlation
	.199
	1
	.089
	.180
	.054
	.046

	
	Sig. (2-tailed)
	.165
	
	.540
	.212
	.709
	.751

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y03
	Pearson Correlation
	.446**
	.089
	1
	.402**
	.348*
	.186

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.540
	
	.004
	.013
	.196

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y04
	Pearson Correlation
	.481**
	.180
	.402**
	1
	.529**
	.450**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.212
	.004
	
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y05
	Pearson Correlation
	.393**
	.054
	.348*
	.529**
	1
	.298*

	
	Sig. (2-tailed)
	.005
	.709
	.013
	.000
	
	.036

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y06
	Pearson Correlation
	.362**
	.046
	.186
	.450**
	.298*
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.010
	.751
	.196
	.001
	.036
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y07
	Pearson Correlation
	.167
	-.015
	.376**
	.254
	.309*
	.406**

	
	Sig. (2-tailed)
	.246
	.920
	.007
	.075
	.029
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y08
	Pearson Correlation
	.257
	.017
	.439**
	.246
	.121
	.269

	
	Sig. (2-tailed)
	.071
	.906
	.001
	.085
	.402
	.059

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


	**	**	**	**	*
	
	
	Y07
	Y08
	Y09
	Y10
	Y11
	Y12

	Y01
	Pearson Correlation
	.167
	.257
	.484**
	.366**
	.484**
	.438**

	
	Sig. (2-tailed)
	.246
	.071
	.000
	.009
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y02
	Pearson Correlation
	-.015
	.017
	.070
	.186
	.070
	-.033

	
	Sig. (2-tailed)
	.920
	.906
	.627
	.196
	.627
	.819

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y03
	Pearson Correlation
	.376**
	.439**
	.559**
	.556**
	.639**
	.446**

	
	Sig. (2-tailed)
	.007
	.001
	.000
	.000
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y04
	Pearson Correlation
	.254
	.246
	.454**
	.463**
	.454**
	.469**

	
	Sig. (2-tailed)
	.075
	.085
	.001
	.001
	.001
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y05
	Pearson Correlation
	.309*
	.121
	.470**
	.409**
	.546**
	.351*

	
	Sig. (2-tailed)
	.029
	.402
	.001
	.003
	.000
	.012

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y06
	Pearson Correlation
	.406**
	.269
	.331*
	.361*
	.248
	.501**

	
	Sig. (2-tailed)
	.003
	.059
	.019
	.010
	.082
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y07
	Pearson Correlation
	1
	.539**
	.426**
	.442**
	.344*
	.152

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.002
	.001
	.014
	.293

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y08
	Pearson Correlation
	.539**
	1
	.398**
	.486**
	.318*
	.223

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.004
	.000
	.024
	.120

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


	**	**	**	**	**
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	Y01
	Y02
	Y03
	Y04
	Y05
	Y06

	Y09
	Pearson Correlation
	.484**
	.070
	.559**
	.454**
	.470**
	.331*

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.627
	.000
	.001
	.001
	.019

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y10
	Pearson Correlation
	.366**
	.186
	.556**
	.463**
	.409**
	.361*

	
	Sig. (2-tailed)
	.009
	.196
	.000
	.001
	.003
	.010

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y11
	Pearson Correlation
	.484**
	.070
	.639**
	.454**
	.546**
	.248

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.627
	.000
	.001
	.000
	.082

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y12
	Pearson Correlation
	.438**
	-.033
	.446**
	.469**
	.351*
	.501**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.819
	.001
	.001
	.012
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y13
	Pearson Correlation
	.456**
	.076
	.103
	.547**
	.450**
	.362**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.601
	.476
	.000
	.001
	.010

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y14
	Pearson Correlation
	.372**
	-.013
	.330*
	.571**
	.473**
	.356*

	
	Sig. (2-tailed)
	.008
	.930
	.019
	.000
	.001
	.011

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.680**
	.223
	.657**
	.739**
	.652**
	.578**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.120
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50



	
	
	Y07
	Y08
	Y09
	Y10
	Y11
	Y12

	Y09
	Pearson Correlation
	.426**
	.398**
	1
	.450**
	.597**
	.559**

	
	Sig. (2-tailed)
	.002
	.004
	
	.001
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y10
	Pearson Correlation
	.442**
	.486**
	.450**
	1
	.590**
	.486**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.000
	.001
	
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y11
	Pearson Correlation
	.344*
	.318*
	.597**
	.590**
	1
	.633**

	
	Sig. (2-tailed)
	.014
	.024
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y12
	Pearson Correlation
	.152
	.223
	.559**
	.486**
	.633**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.293
	.120
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y13
	Pearson Correlation
	.283*
	.235
	.538**
	.180
	.339*
	.368**

	
	Sig. (2-tailed)
	.046
	.100
	.000
	.211
	.016
	.009

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y14
	Pearson Correlation
	.329*
	.270
	.421**
	.418**
	.421**
	.388**

	
	Sig. (2-tailed)
	.020
	.058
	.002
	.002
	.002
	.005

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.551**
	.532**
	.758**
	.717**
	.750**
	.673**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



4. Hasil Validitas Variabel Y IG Ads
Correlations
Correlations
	
	
	Y01
	Y02
	Y03
	Y04
	Y05
	Y06

	Y01
	Pearson Correlation
	1
	.199
	.446**
	.481**
	.393**
	.362**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.165
	.001
	.000
	.005
	.010

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y02
	Pearson Correlation
	.199
	1
	.089
	.180
	.054
	.046

	
	Sig. (2-tailed)
	.165
	
	.540
	.212
	.709
	.751

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y03
	Pearson Correlation
	.446**
	.089
	1
	.402**
	.348*
	.186

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.540
	
	.004
	.013
	.196

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y04
	Pearson Correlation
	.481**
	.180
	.402**
	1
	.529**
	.450**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.212
	.004
	
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y05
	Pearson Correlation
	.393**
	.054
	.348*
	.529**
	1
	.298*

	
	Sig. (2-tailed)
	.005
	.709
	.013
	.000
	
	.036

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y06
	Pearson Correlation
	.362**
	.046
	.186
	.450**
	.298*
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.010
	.751
	.196
	.001
	.036
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y07
	Pearson Correlation
	.167
	-.015
	.376**
	.254
	.309*
	.406**

	
	Sig. (2-tailed)
	.246
	.920
	.007
	.075
	.029
	.003

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y08
	Pearson Correlation
	.257
	.017
	.439**
	.246
	.121
	.269

	
	Sig. (2-tailed)
	.071
	.906
	.001
	.085
	.402
	.059

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


	**	**	**	**	*
	
	
	Y07
	Y08
	Y09
	Y10
	Y11
	Y12

	Y01
	Pearson Correlation
	.167
	.257
	.484**
	.366**
	.484**
	.438**

	
	Sig. (2-tailed)
	.246
	.071
	.000
	.009
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y02
	Pearson Correlation
	-.015
	.017
	.070
	.186
	.070
	-.033

	
	Sig. (2-tailed)
	.920
	.906
	.627
	.196
	.627
	.819

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y03
	Pearson Correlation
	.376**
	.439**
	.559**
	.556**
	.639**
	.446**

	
	Sig. (2-tailed)
	.007
	.001
	.000
	.000
	.000
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y04
	Pearson Correlation
	.254
	.246
	.454**
	.463**
	.454**
	.469**

	
	Sig. (2-tailed)
	.075
	.085
	.001
	.001
	.001
	.001

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y05
	Pearson Correlation
	.309*
	.121
	.470**
	.409**
	.546**
	.351*

	
	Sig. (2-tailed)
	.029
	.402
	.001
	.003
	.000
	.012

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y06
	Pearson Correlation
	.406**
	.269
	.331*
	.361*
	.248
	.501**

	
	Sig. (2-tailed)
	.003
	.059
	.019
	.010
	.082
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y07
	Pearson Correlation
	1
	.539**
	.426**
	.442**
	.344*
	.152

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.002
	.001
	.014
	.293

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y08
	Pearson Correlation
	.539**
	1
	.398**
	.486**
	.318*
	.223

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.004
	.000
	.024
	.120

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


	**	**	**	**	**
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	Y01
	Y02
	Y03
	Y04
	Y05
	Y06

	Y09
	Pearson Correlation
	.484**
	.070
	.559**
	.454**
	.470**
	.331*

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.627
	.000
	.001
	.001
	.019

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y10
	Pearson Correlation
	.366**
	.186
	.556**
	.463**
	.409**
	.361*

	
	Sig. (2-tailed)
	.009
	.196
	.000
	.001
	.003
	.010

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y11
	Pearson Correlation
	.484**
	.070
	.639**
	.454**
	.546**
	.248

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.627
	.000
	.001
	.000
	.082

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y12
	Pearson Correlation
	.438**
	-.033
	.446**
	.469**
	.351*
	.501**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.819
	.001
	.001
	.012
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y13
	Pearson Correlation
	.456**
	.076
	.103
	.547**
	.450**
	.362**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.601
	.476
	.000
	.001
	.010

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y14
	Pearson Correlation
	.372**
	-.013
	.330*
	.571**
	.473**
	.356*

	
	Sig. (2-tailed)
	.008
	.930
	.019
	.000
	.001
	.011

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.680**
	.223
	.657**
	.739**
	.652**
	.578**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.120
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50



	
	
	Y07
	Y08
	Y09
	Y10
	Y11
	Y12

	Y09
	Pearson Correlation
	.426**
	.398**
	1
	.450**
	.597**
	.559**

	
	Sig. (2-tailed)
	.002
	.004
	
	.001
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y10
	Pearson Correlation
	.442**
	.486**
	.450**
	1
	.590**
	.486**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.000
	.001
	
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y11
	Pearson Correlation
	.344*
	.318*
	.597**
	.590**
	1
	.633**

	
	Sig. (2-tailed)
	.014
	.024
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y12
	Pearson Correlation
	.152
	.223
	.559**
	.486**
	.633**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.293
	.120
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y13
	Pearson Correlation
	.283*
	.235
	.538**
	.180
	.339*
	.368**

	
	Sig. (2-tailed)
	.046
	.100
	.000
	.211
	.016
	.009

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Y14
	Pearson Correlation
	.329*
	.270
	.421**
	.418**
	.421**
	.388**

	
	Sig. (2-tailed)
	.020
	.058
	.002
	.002
	.002
	.005

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50

	Total
	Pearson Correlation
	.551**
	.532**
	.758**
	.717**
	.750**
	.673**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	50
	50
	50
	50
	50
	50


[image: ]
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).


Lampiran 3 Hasil Uji Reliabilitas

1. Hasil Reliabilitas Variabel X Selebgram Endorsement
Reliability
[DataSet0] 
Scale: ALL VARIABLES
Case Processing Summary
	
	
	N
	%

	Cases
	Valid
	50
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	50
	100.0


a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.
Reliability Statistics
	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.940
	29


Page1
Item-Total Statistics
	
	Scale Mean if Item Deleted
	Scale Variance if Item Deleted
	Corrected Item-
Total 
Correlation
	Cronbach's 
Alpha if Item Deleted

	X01
	92.2600
	101.951
	.466
	.939

	X02
	92.2600
	100.645
	.598
	.938

	X03
	92.3600
	99.664
	.565
	.938

	X04
	92.3400
	101.209
	.541
	.938

	X05
	92.4000
	97.714
	.698
	.936

	X06
	92.7400
	97.502
	.700
	.936

	X07
	92.8200
	101.171
	.406
	.940

	X08
	92.6400
	100.358
	.619
	.937

	X09
	92.4200
	101.473
	.395
	.940

	X10
	92.2400
	99.778
	.636
	.937

	X11
	92.1400
	100.980
	.545
	.938

	X12
	92.3800
	100.567
	.564
	.938

	X13
	92.5600
	96.374
	.830
	.935

	X14
	92.7000
	98.500
	.661
	.937

	X15
	92.4000
	100.939
	.579
	.938

	X16
	92.4400
	99.721
	.614
	.937

	X17
	92.6600
	100.025
	.619
	.937

	X18
	92.9400
	100.180
	.447
	.939

	X19
	92.6800
	101.651
	.478
	.939

	X20
	92.9000
	100.173
	.405
	.940

	X21
	92.4600
	99.274
	.714
	.936

	X22
	92.4600
	101.519
	.324
	.941

	X23
	92.3400
	99.004
	.660
	.937

	X24
	92.3400
	99.658
	.645
	.937

	X25
	92.2600
	100.523
	.563
	.938

	X26
	92.5400
	102.580
	.382
	.940

	X27
	92.5000
	98.010
	.801
	.935

	X28
	92.6200
	99.342
	.703
	.936

	X29
	92.6000
	96.776
	.737
	.936
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2. Hasil Reliabilitas Variabel Y Selebgram Endorsement
Reliability
[DataSet0] 
Scale: ALL VARIABLES
Case Processing Summary
	
	
	N
	%

	Cases
	Valid
	50
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	50
	100.0


a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.
Reliability Statistics
	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.903
	14


Page1
Item-Total Statistics
	
	Scale Mean if Item Deleted
	Scale Variance if Item Deleted
	Corrected Item-
Total 
Correlation
	Cronbach's 
Alpha if Item Deleted

	Y01
	44.6600
	22.678
	.797
	.888

	Y02
	44.8600
	26.409
	.170
	.915

	Y03
	44.5400
	23.886
	.706
	.892

	Y04
	44.7800
	24.338
	.684
	.894

	Y05
	44.7400
	24.686
	.646
	.895

	Y06
	44.6600
	24.556
	.639
	.895

	Y07
	44.6000
	24.245
	.636
	.895

	Y08
	44.5000
	24.949
	.546
	.899

	Y09
	44.5400
	24.009
	.632
	.895

	Y10
	44.4600
	24.376
	.620
	.896

	Y11
	44.5400
	24.131
	.657
	.894

	Y12
	44.5400
	23.641
	.756
	.890

	Y13
	44.6200
	24.404
	.523
	.900

	Y14
	44.7400
	23.421
	.553
	.900
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3. Hasil Reliabilitas Variabel X IG Ads
Reliability
Scale: ALL VARIABLES
Case Processing Summary
	
	
	N
	%

	Cases
	Valid
	50
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	50
	100.0


a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.
Reliability Statistics
	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.925
	29


Page1
Item-Total Statistics
	
	Scale Mean if Item Deleted
	Scale Variance if Item Deleted
	Corrected Item-
Total 
Correlation
	Cronbach's 
Alpha if Item Deleted

	X01
	93.4200
	81.800
	.639
	.921

	X02
	93.3800
	82.444
	.572
	.922

	X03
	93.4200
	81.351
	.556
	.922

	X04
	93.5000
	82.010
	.527
	.922

	X05
	93.5400
	80.009
	.649
	.920

	X06
	93.8600
	81.837
	.583
	.921

	X07
	93.8200
	83.375
	.351
	.925

	X08
	93.7000
	84.990
	.295
	.925

	X09
	93.5600
	82.904
	.352
	.925

	X10
	93.3400
	82.882
	.532
	.922

	X11
	93.2600
	82.768
	.581
	.922

	X12
	93.6000
	81.469
	.647
	.920

	X13
	93.5600
	81.925
	.544
	.922

	X14
	93.6800
	82.100
	.565
	.922

	X15
	93.5600
	82.496
	.571
	.922

	X16
	93.4600
	81.315
	.595
	.921

	X17
	93.8000
	80.612
	.620
	.921

	X18
	94.0800
	82.524
	.389
	.924

	X19
	93.9000
	83.929
	.393
	.924

	X20
	93.9400
	81.323
	.469
	.923

	X21
	93.5000
	81.276
	.645
	.920

	X22
	93.6400
	83.500
	.331
	.925

	X23
	93.5400
	82.049
	.466
	.923

	X24
	93.5400
	80.662
	.717
	.919

	X25
	93.4800
	81.806
	.587
	.921

	X26
	93.6400
	82.194
	.501
	.922

	X27
	93.7000
	82.173
	.619
	.921

	X28
	93.7600
	82.472
	.634
	.921

	X29
	93.7000
	81.888
	.555
	.922
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4. Hasil Reliabilitas Variabel Y IG Ads
Reliability
[DataSet0] 
Scale: ALL VARIABLES
Case Processing Summary
	
	
	N
	%

	Cases
	Valid
	50
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	50
	100.0


a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.
Reliability Statistics
	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.882
	14


Page1
Item-Total Statistics
	
	Scale Mean if Item Deleted
	Scale Variance if Item Deleted
	Corrected Item-
Total 
Correlation
	Cronbach's 
Alpha if Item Deleted

	Y01
	44.7400
	19.707
	.598
	.872

	Y02
	44.9000
	22.622
	.109
	.895

	Y03
	44.6400
	20.562
	.592
	.873

	Y04
	44.8200
	20.069
	.685
	.869

	Y05
	44.7600
	20.431
	.581
	.873

	Y06
	44.9000
	21.031
	.505
	.877

	Y07
	44.7600
	21.125
	.474
	.878

	Y08
	44.6400
	21.174
	.451
	.879

	Y09
	44.6200
	20.077
	.708
	.868

	Y10
	44.6200
	19.832
	.651
	.870

	Y11
	44.6200
	20.118
	.698
	.868

	Y12
	44.6600
	20.270
	.604
	.872

	Y13
	44.7200
	20.083
	.560
	.874

	Y14
	44.6800
	19.447
	.606
	.872
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Lampiran 4 Hasil Uji Normalitas
1. Hasil Uji Normalitas Selebgram Endorsement
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized Residual
	N
	
	50

	Normal Parametersa,b
	Mean
	.0000000

	
	Std. Deviation
	3.19720656

	Most Extreme Differences
	Absolute
	.116

	
	Positive
	.081

	
	Negative
	-.116

	Test Statistic
	
	.116

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	
	.088c


a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction

2. Hasil Uji Normalitas IG Ads
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized Residual
	N
	
	50

	Normal Parametersa,b
	Mean
	.0000000

	
	Std. Deviation
	3.00630218

	Most Extreme Differences
	Absolute
	.096

	
	Positive
	.096

	
	Negative
	-.089

	Test Statistic
	
	.096

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	
	.200c,d


a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. This is a lower bound of the true significance.

Lampiran 5 Hasil Koefisien Determinasi
1. Hasil Koefisien Determinasi Selebgram Endorsement
Variables Entered/Removed
	Model
	Variables 
Entered
	Variables 
Removed
	Method

	1
	Efektivitas 
Iklanb
	.
	Enter


a. Dependent Variable: Motivasi Konsumen
b. All requested variables entered.
Model Summary
	Model
	R
	R Square
	Adjusted R 
Square
	Std. Error of the 
Estimate

	1
	.796a
	.634
	.626
	3.230


a. Predictors: (Constant), Efektivitas Iklan
a
ANOVA
	Model
	
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	867.936
	1
	867.936
	83.175
	.000b

	
	Residual
	500.884
	48
	10.435
	
	

	
	Total
	1368.820
	49
	
	
	


a. Dependent Variable: Motivasi Konsumen
b. Predictors: (Constant), Efektivitas Iklan
Coefficients
	Model
	
	Unstandardized Coefficients
	B	Std. Error
	Standardized Coefficients
Beta
	t
	Sig.

	1
	(Constant)
	9.071
	4.299
	
	2.110
	.040

	
	Efektivitas Iklan
	.407
	.045
	.796
	9.120
	.000


a. Dependent Variable: Motivasi Konsumen

2. Hasil Koefisien Determinasi IG Ads
Regression
Variables Entered/Removed
	Model
	Variables 
Entered
	Variables 
Removed
	Method

	1
	Efektivitas 
Iklanb
	.
	Enter


a. Dependent Variable: Motivasi Konsumen
b. All requested variables entered.
Model Summary
	Model
	R
	R Square
	Adjusted R 
Square
	Std. Error of the 
Estimate

	1
	.785a
	.616
	.608
	3.037


a. Predictors: (Constant), Efektivitas Iklan
a
ANOVA
	Model
	
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	709.865
	1
	709.865
	76.941
	.000b

	
	Residual
	442.855
	48
	9.226
	
	

	
	Total
	1152.720
	49
	
	
	


a. Dependent Variable: Motivasi Konsumen
b. Predictors: (Constant), Efektivitas IklanCoefficients

	Model
	
	Unstandardized Coefficients
	B	Std. Error
	Standardized Coefficients
Beta
	t
	Sig.

	1
	(Constant)
	8.792
	4.509
	
	1.950
	.057

	
	Efektivitas Iklan
	.406
	.046
	.785
	8.772
	.000


a. Dependent Variable: Motivasi Konsumen


Lampiran 6 Hasil Uji Korelasi
1. Hasil Uji Korelasi Selebgram Endorsement
Correlations
[DataSet2] 
Correlations
	
	
	Efektivitas Iklan
	Motivasi 
Konsumen

	Efektivitas Iklan
	Pearson Correlation
	1
	.796**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000

	
	N
	50
	50

	Motivasi Konsumen
	Pearson Correlation
	.796**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	

	
	N
	50
	50


**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

2. Hasil Uji Korelasi IG Ads
Correlations
Correlations
	
	
	Efektivitas Iklan
	Motivasi 
Konsumen

	Efektivitas Iklan
	Pearson Correlation
	1
	.785**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000

	
	N
	50
	50

	Motivasi Konsumen
	Pearson Correlation
	.785**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	

	
	N
	50
	50


**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Lampiran 7 Tabulasi Data
1. Efektivitas Iklan IG Ads
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image3.png
X25 X26 X27 X28 X29 Total
X20  Pearson Correlation .035 .066 418" 302" 240 466
Sig. (2-tailed) 812 649 .003 033 094 .001
N 50 50 50 50 50 50
X21  Pearson Correlation 494" 416" 643" 4477 446" 739"
Sig. (2-tailed) .000 .003 .000 .001 .001 .000
N 50 50 50 50 50 50
X22  Pearson Correlation 445" 290" 398" 154 188 388"
Sig. (2-tailed) .001 041 .004 285 191 .005
N 50 50 50 50 50 50
X23  Pearson Correlation 753" 469" 525 463" 337 6917
Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .001 017 .000
N 50 50 50 50 50 50
X24  Pearson Correlation 803" 358" 4917 4227 415 675
Sig. (2-tailed) .000 011 .000 002 003 .000
N 50 50 50 50 50 50
X25  Pearson Correlation 1 4277 408" 208" 3717 598
Sig. (2-tailed) .002 .003 036 008 .000
N 50 50 50 50 50 50
X26  Pearson Correlation 4277 1 434”7 345" 254 425"
Sig. (2-tailed) .002 .002 014 075 .002
N 50 50 50 50 50 50
X27  Pearson Correlation 408" 434" 1 739" 672" 820"
Sig. (2-tailed) .003 .002 .000 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50
X28  Pearson Correlation 298 345" 739" 1 653" 728"
Sig. (2-tailed) .036 014 .000 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50
X29  Pearson Correlation 3717 254 672" 653" 1 766
Sig. (2-tailed) .008 075 .000 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50
Total  Pearson Correlation 598 425 820" 728" 766 1
Sig. (2-tailed) .000 .002 .000 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50





image4.png
Y13 Y14 Total

Y01  Pearson Correlation 428" 457" 839"
Sig. (2-tailed) .002 .001 .000

N 50 50 50

Y02 Pearson Correlation .136 .035 286
Sig. (2-tailed) 347 812 .044

N 50 50 50

Y03  Pearson Correlation 280" 389" 756
Sig. (2-tailed) .049 .005 .000

N 50 50 50

Y04  Pearson Correlation 527" 584" 732"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000

N 50 50 50

Y05  Pearson Correlation 4227 461 697
Sig. (2-tailed) .002 .001 .000

N 50 50 50

Y06  Pearson Correlation 418" 423" 693"
Sig. (2-tailed) .003 .002 .000

N 50 50 50

Y07  Pearson Correlation 239 286 695
Sig. (2-tailed) .095 044 .000

N 50 50 50

Y08  Pearson Correlation A78 222 611"
Sig. (2-tailed) 215 121 .000

N 50 50 50





image5.png
Y13 Y14 Total

Y09  Pearson Correlation 378" 317 695

Sig. (2-tailed) .007 025 .000

N 50 50 50

Y10  Pearson Correlation 112 330" 680"

Sig. (2-tailed) 437 019 .000

N 50 50 50

Y11 Pearson Correlation 280" 288 7137

Sig. (2-tailed) .049 043 .000

N 50 50 50

Y12  Pearson Correlation 526 4917 799"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000

N 50 50 50

Y13  Pearson Correlation 1 629" 604"

Sig. (2-tailed) .000 .000

N 50 50 50

Y14  Pearson Correlation 629" 1 647"

Sig. (2-tailed) .000 .000

N 50 50 50

Total Pearson Correlation 604" 647" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000

N 50 50 50





image6.png
Y13 Y14 Total

Y01  Pearson Correlation 456 3727 680
Sig. (2-tailed) .001 .008 .000

N 50 50 50

Y02 Pearson Correlation .076 -.013 .223
Sig. (2-tailed) 601 930 120

N 50 50 50

Y03  Pearson Correlation 103 330 657
Sig. (2-tailed) AT6 019 .000

N 50 50 50

Y04  Pearson Correlation 547" 5717 739"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000

N 50 50 50

Y05  Pearson Correlation 450" 473" 652"
Sig. (2-tailed) .001 .001 .000

N 50 50 50

Y06  Pearson Correlation 362" 356 578"
Sig. (2-tailed) .010 011 .000

N 50 50 50

Y07  Pearson Correlation 283" 329 551"
Sig. (2-tailed) .046 .020 .000

N 50 50 50

Y08  Pearson Correlation 235 270 5327
Sig. (2-tailed) 100 .058 .000

N 50 50 50





image7.png
Y13 Y14 Total

Y09  Pearson Correlation 538 4217 758"

Sig. (2-tailed) .000 .002 .000

N 50 50 50

Y10  Pearson Correlation 180 418" 7177

Sig. (2-tailed) 211 .002 .000

N 50 50 50

Y11 Pearson Correlation 339" 4217 750"

Sig. (2-tailed) 016 .002 .000

N 50 50 50

Y12  Pearson Correlation 368 388" 673"

Sig. (2-tailed) .009 .005 .000

N 50 50 50

Y13  Pearson Correlation 1 613" 643"

Sig. (2-tailed) .000 .000

N 50 50 50

Y14  Pearson Correlation 613" 1 6917

Sig. (2-tailed) .000 .000

N 50 50 50

Total Pearson Correlation 643" 6917 1
Sig. (2-tailed) .000 .000

N 50 50 50





image1.png
X25 X26 X27 X28 X29 Total

X01  Pearson Correlation 181 -078 2917 399" 399" 503"
Sig. (2-tailed) 209 588 .041 .004 .004 .000

N 50 50 50 50 50 50

X02  Pearson Correlation 256 152 440" 476" 460" 629"
Sig. (2-tailed) 073 291 .001 .000 .001 .000

N 50 50 50 50 50 50

X03  Pearson Correlation 315 208 454" 386 428" 605
Sig. (2-tailed) 026 148 .001 .006 002 .000

N 50 50 50 50 50 50

X04  Pearson Correlation 4177 309" 380" 455" 327 575
Sig. (2-tailed) .003 029 .006 .001 021 .000

N 50 50 50 50 50 50

X05  Pearson Correlation 424" 230 528 3917 572" 729"
Sig. (2-tailed) .002 108 .000 005 .000 .000

N 50 50 50 50 50 50

X06  Pearson Correlation 426 251 466 327 486" 7317
Sig. (2-tailed) .002 079 .001 020 .000 .000

N 50 50 50 50 50 50

X07  Pearson Correlation 261 311 304" 309" 475 458"
Sig. (2-tailed) .067 028 032 029 .000 .001

N 50 50 50 50 50 50

X08  Pearson Correlation 272 146 560 503" 6227 649"
Sig. (2-tailed) 056 312 .000 .000 .000 .000

N 50 50 50 50 50 50





image2.png
X25 X26 X27 X28 X29 Total
X09  Pearson Correlation 281 186 254 343 249 4477
Sig. (2-tailed) 048 195 075 015 081 .001
N 50 50 50 50 50 50
X10  Pearson Correlation 479" 266 666 4317 4177 667"
Sig. (2-tailed) .000 062 .000 002 .003 .000
N 50 50 50 50 50 50
X11  Pearson Correlation 375 180 513" 305 551" 580
Sig. (2-tailed) .007 210 .000 031 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50
X12  Pearson Correlation 326 399" 537 524" 4427 599
Sig. (2-tailed) 021 .004 .000 .000 .001 .000
N 50 50 50 50 50 50
X13  Pearson Correlation 513" 364" 745" 678" 663" 848"
Sig. (2-tailed) .000 .009 .000 .000 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50
X14  Pearson Correlation 324 233 580 4517 446" 694"
Sig. (2-tailed) 021 103 .000 .001 .001 .000
N 50 50 50 50 50 50
X15  Pearson Correlation 167 -016 455 505 492" 610"
Sig. (2-tailed) 246 914 .001 .000 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50
X16  Pearson Correlation 219 160 507" 469" 617" 647"
Sig. (2-tailed) 126 268 .000 .001 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50
X17  Pearson Correlation 226 158 554" 565 604" 651"
Sig. (2-tailed) 114 274 .000 .000 .000 .000
N 50 50 50 50 50 50
X18  Pearson Correlation .096 045 327 203" 452" 501"
Sig. (2-tailed) 509 755 021 039 .001 .000
N 50 50 50 50 50 50
X19  Pearson Correlation 199 107 4477 594" 456" 516
Sig. (2-tailed) 165 459 .001 .000 .001 .000
N 50 50 50 50 50 50





